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Vaikuttaja-ala kasvaa ja monipuolistuu vauhdilla.

Social first el ole enaa vain sanoja Linkedlnissa.
Se nakyy kaikkialla.
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Esittely

Vaikuttajuus on kasvattanut merkitystaan ekponentiaalisesti vime vuosien aikana niin
kulttuurissamme kuin liiketoiminnan alanakin. Suomessa on siirrytty rajatusta maarasta vaikuttajia
yha suurempaan maaraan erilaisia ja erikokoisia vaikuttajia, jotka ovat onnistuneet herattamaan
yleison huomion. Vaikuttajakentalla on tapahtunut muutoksia: osa vaikuttajista vaistyy uusien
tieltd, ja toiset taas jatkavat vuosien aikana muodostuneen seuraajasuhteensa vahvistamista.

Kehitykset markkinassa ja vaikuttajuudessa heijastuvat myos vaikuttajamarkkinointiin:
vaikuttajista on tullut omia meditalojaan, joiden tulovirrat ja vaatimukset yhteistyokumppaneiden
osalta. ovat tarkentuneet. Toisaalta entista ammattimaistuneempi vaikuttajakentta Iuo
markkinoijalle laajempia mahdollisuuksia . hyodyntaa vaikuttajien etabloituneita brandeja ja
sitoutuneita yleisoja.



Yhteisot yhteistyon

syventajina

Yhteisollistaminen nakyi vaikuttajamarkkinoinnin trendina vahvasti jo vuonna
2024. Ennustamme yhteis6jen merkityksen kasvavan entisestaan vuonna 2025.

Vaikuttajista muodostettu brand ambassador -porukka niittaa kahdenlaisia hyotyja.
Vaikuttajat ottavat yhteistyobrandin tarinan ja jalkauttavat sen omiin kanaviinsa itsensa
nakoisesti. Nain vaikuttajien sisallot nayttavat konkreettisesti, miten moneen tulkintaan
brandin tarina taipuu, ja millaisia eri tunteita ja assosiaatioita se voi herattaa eri
kohderyhmissa. Samalla brandin teemassa toteutetut tapahtumat ja aktivoinnit tuovat
brand ambassadorit yhteen murtaen katsojan oloa taktisesta kaupallisuudesta.

YhteisOjen hyodyntamistda nahdaan myos pienemmassa mittakaavassa. Kaupalliset
yhteistyot voidaan rakentaa yleisoja osallistaen tapahtumamuotoon. Oli kyse sitten
pienen porukan peli-itamasta brandin mahdollistamana tai seuraajan luona kokkailusta,
yhteisollinen yhteistyd tuo yhteistyokumppanin lopulliseen maaliinsa - aidosti lahelle
kuluttajaa.




Monien mahdollisuuksien
kentalla tavolitteet auttavat
onnistumaan

Brandin tunnettuus vai myynnin kasvattaminen?

Parhaan lopputuloksen vaikuttaja-aktivoinnilleen saa, kun asettaa kampanjalle selkean tavoitteen.
Perinteisesti vaikuttaja-aktivoinneilla on haettu tunnettuuden tai myynnin kasvattamista.
Monipuolistuneet kanavat tarjoavat kuitenkin monipuolisempia mahdollisuuksia. TikTokin nousun
myota on palattu vaikuttajatekemisen taktiseen taivaaseen, silla TikTokissa taktisetkin mainokset
sitouttavat yleisoja erinomaisesti, kunhan sisaltd luodaan orgaanista sisaltoa mukaillen.

Vuonna 2025 vaikuttajatekemisella voidaan saavuttaa kuitenkin myos paljon laajempia tavoitteita.
Vaikuttajien hyodyntaminen on erinomainen tapa sitouttaa ihmisia mainostajan brandiin tai asettua
arvojohtajaksi vaikuttajan edustamalle kohderynmalle. Vaikuttajien avulla saadaan myos luotua
kivijalan ovelle korttelin mittaisia jonoja tai lisattya verkkokauppaliikennetta aina “myyty loppuun” -
merkkeihin asti.

Vaikuttajien onneksi myos vaikuttajamarkkinoinnin ostajat ovat huomanneet tavoitteiden
merkityksen kampanjan performoinnille. Jos yhdella aktivoinnilla pyritaan saavuttamaan liian monta
maalia, jaa viesti usein sekavaksi seuraajalle. Tassakin tapauksessa: vaikuttajalahtoinen

toteutustapa johtaa usein timanttisiin tuloksiin.



Sisallot laajempaan kayttoon

Yha useammin brandit paattavat hyodyntaa vaikuttajayhteistyon koko potentiaalin
ottamalla kayttoon vaikuttajan luomia kampanjasisaltdja myoOs vaikuttajan kanavien
ulkopuolella. Yhteisjulkaisu asiakkaan kanavassa, materiaalin kayttaminen
uutiskirjeessa ja sisaltdojen sponsorointi tarjoavat mahdollisuuden vaikuttajaviestin
integroimisesta laajemmalle yleisélle. Sisaltdjen laajempi kayttd kannattaa myos
kustannusten nakokulmasta, silla lisakustannus jo luodun materiaalin kayttoon
kuvastaa harvoin sen tarjpamia mahdollisuuksia.

Saumattomimman kampanjakokemuksen saa, kun maarittelee sisaltosuunnitelman ja
sisaltojen laajemmat kayttotarkoitukset jo brief-vainheessa. Talloin myos vaikuttaja voi
ottaa sisaltoja tuottaessaan niiden mahdollisen jatkokayton huomioon. Asiakkaan ei
kuitenkaan tarvitse tietaa kaikkea heti. Brief-vaiheessa voidaan myo0s asettaa
vaikuttajille optio sisaltojen laajempaan hyodyntamiseen. Nain asiakas voi ensin
tutustua sisaltoon ennen mainosoikeuksien ostamista.
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Lifestylesta niche-sisaltoihin
ja takaisin

Vuonna 2024 pinnalle nousseita vaikuttajia yhdisti monessa
tapauksessa yksi asia: sisalldissa oli selkea teema, niche, jota
vaikuttaja puhuttelee. Kun vaikuttaja etabloi brandinsa tiettyihin
teemoihin, han toimii uskottavana suosittelijana kategorian
tuotteille, ja kampanjoilla saavutetaan taatummin tuotteille
relevantti yleiso. Vaikuttajamarkkinoinnin tyokaluna niche-
vaikuttajilla voidaankin tehda taktista targetointia tavoitteiden
saavuttamiseksi.

Vuonna 2025 naemme globaalilla tasolla lifestyle-vaikuttajien
paluun. Jopa nichellaan yleison tietoisuuteen nousseet
vaikuttajat ovat jo tekemassa muutosta. Kauneusvaikuttajat
tekevat mydayta ja ruokavaikuttajat kauneussisaltoja.

Mainostajan nakOkulmasta tama tarjoaa vaihtoehtoja:
hyodyntaako kenties markkinoinnilla saturoitua niche-yleisoa
ja sen etuja, vai yllattagdkd tarttumalla lifestylen
mahdollisuuksiin?




Monikanavalsuus
ja perinteinen media

Vaikuttajat ovat tulleet jaadakseen, ja heidan sitoutuneista
yleisoistaan haluavat enenevissa maarin paasta nauttimaan myos
perinteisen median edustajat. Vaikuttajia nakyykin jo Ilahes
poikkeuksetta eri tv-ohjelmien casteissa ja printtimedian
artikkeleissa.

Vaikuttajan noustua suuremman yleison tietoisuuteen mainostajalle
aukeaa mahdollisuus saavuttaa suurempi yleisoO tutun vaikuttajan
kautta. Samalla on oltava entista mediatietoisempi: uusi tuntematon
yleiso el tunne vaikuttajaa samalla tavoin kuin vanha. Tama saattaa
alheuttaa aallokkoa, jonka takana myoOs mainostajan on oltava
valmis seisomaan.

Kaikkkea ei voi ennustaa, mutta riskeja voi manageroida
ulkoistamalla vaikuttajavalinnat alan ja vaikuttajat tuntevalle
toimijalle.




£ | Q Hae liittyvaa siléltﬁﬁ Hae

- 2 g -.'-
i = .
o
l 445
Jasmin Muurinen °¢ e
0sa 2 Pkaupallinen yhteistyo 3
@postigroup - Mun parhaat vinki... lisaa e
Soittolista - second hand 3
P 205K & 10 Liséa tietoja
£ | Q Hae liittyvaa siiﬁltﬁﬁ Hae

]

l 445

-,

Jasmin Muurinen =% ]

Osa 2 Pkaupallinen yhteistyo
@postigroup - Mun parhaat vinki... lisaa

w

e .

:.'_"-.'-
— .
™
l 445
Jasmin Muurinen =€
Osa 2 Mkavpallinen yhteistyo .
@pastigroup - Mun parhaat vinki... lisaa e
Soittolista - second hand >
P 20,5 410 Lis&a tietoja
£ | Q Hae liittyvaa sb‘ﬁltﬁﬁ Hae

= b :"_"'.-
i = A
e
i 445
Jasmin Muurinen =% <o
0sa 2 Pkauvpallinen yhteistyo .
@postigroup - Mun parhaat uinki... lisaa e
Soittolista - second hand 5
P 20,5 410 Liséa tietoja

TikTokilla uuden

aallon yleisoja

TikTokiin liittyy jatkuvasti uusia kayttajia, ja heidan myotaan myos alustan
profillien demografia monipuolistuu. TikTok ei vuonna 2025 ole vain Gen Z -
sukupolven leikkikentta, vaan Suomessakin nahdaan jo sisallontuottajia
nuorista vanhuksiin. Alusta tarjoaa etenkin Suomessa vahan kilpailulle miesten
segmentille uusia mahdollisuuksia, silla miehet ovat aktivoituneet
sisallontuottajina TikTokissa verrattuna muihin somekanaviin.

SisaltOyhteistdiden osalta on tarkeaa ymmartaa alustojen lainalaisuudet ja
differoida mainosstrategia alustalle uskottavaan muotoon. Mainostajan
kannattaakin molempia alustoja aktivoivissa kampanjoissa miettia,
puhutteleeko sama sisaltd seka TikTokin etta 1G:n puolella, vai kannattaako
vaikuttajaa pyytaa jo tarjousvaiheessa differoimaan mainosviesti eri kanaviin
eri tavoin.



Vuosidillissa on vain

Suomessa ammattivaikuttaja on lopulta melko vahan, ja usein samoja
vaikuttajia hamuaa moni brandi. Samalla parhaan yhteistydhyodyn saa, mikali
vaikuttajan saa sitoutettua aidosti yhteistyOkumppaniin. Vaikuttajat ovat yha
tarkempia pitkista kilpailukielloista: ilmaiseksi niita annetaan enaa harvoin.

Paras hyoty saavutetaan, kun vaikuttaja sitoutetaan brandiin laheisesti,
mahdollisesti vuosidiililla tai muulla pidemman yhteistyon takaavalla tavalla.
Talloin brandinyoty valuu usein myOs orgaaniseen sisaltoon, ja vaikuttajan
kasvot assosioituvat yhteistyobrandiin myos yhteistyon ulkopuolella. Laheinen
yhteistyo tarjoaa mahdollisuuksia myos autenttisuuden osalta. Kun yhteinen
pohja on valmiina ennen kampanja-aktivointia, vaikuttaja osaa ja uskaltaa luoda
aitoja sisaltoja, jossa yhteistyokumppani paasee esiin  mahdollisimman
autenttisesti.

Kun tietaa vaikuttajan tuntevan brandin ja tavoitteen, voi hanelle antaa
vapaammat kadet toteutuksiin. Tama |johtaa yleensa parempaan
lopputulokseen kuin ennalta tarkkaan strukturoidut aktivoinnit.

Vaikuttajat pitavat vuosidiileista, silla niiden mukana varmistuu pitka yhteistyo
halutun brandin kanssa. Samalla ne ovat mainostajalle usein
kustannustehokkaampia kuin yksittaiset lahdot. Win-win -tilanne.




Markkinan kahtiajakautuminen
vaikuttajien hinnoittelussa

Poissa ovat ne ajat, kun vaikuttajuus rajoittui vain vaikuttajan kanavissa julkaistuihin kaupallisiin
yhteistoihin. Nykyajan vaikuttajat ovat multimediaisia voimataloja, joiden ansainta on hajautunut
usein moneen kanavaan. Osa tekee uraa tv:in puolella, toisella on podcast ja kolmannella
tuotteistettua ansaintaa oman shopin kautta.

Alan monimuotoistuminen nakyy myos yhteistyomalleissa. Ammattivaikuttajien ei enaa tarvitse, tai
kannata, ottaa yhteistyota vastaan, mikali se ei tunnu taysin omalta. Halutuimpien vaikuttajien
osalta kasvanut kysynta nakyy myos hinnoissa, jotka ovat vuosien varrella moninkertaistuneet.

Samalla maailmantalouden epavarmuus on heijastunut vaikuttajamarkkinointin - myos
painvastaisella tavalla. Vaikuttajamarkkinoinnin syklit ovat lyhyempia. Siina missa vuosidiilit
sovittin ennen hyvissa ajoin, saattavat ne nykyaan toteutua vasta maaliskuussa. Sama iImio
toistuu myoOs yksittaisissa kampanjoissa: toteutukset tulevat yha nopeammalla aikataululla.
Samalla tarjontaa vaikuttajista on talla hetkella enemman kuin koskaan ja yksittaisen vaikuttajan
hintapiste saattaa hakea paikkaansa muuttuneessa markkinassa.

Samalla myoOs vaikuttajatekemiseen virtaa kuitenkin jatkuvasti enemman mainosrahaa.
Vaikuttajien ei siis kannata liikaa pelata muutosta, se kuuluu markkinoinnin henkeen.




Al:n vaistamaton
merkitys

Al tulee valkuttamaan laajasti seka  sisallontuotantoon  etta
vaikuttajamarkkinointiin. Kysymys onkin: milloin ja missa maarin?

Sisallontuotannon tyOkaluna tekoalyd voidaan kayttda copy-tekstien,
elementtien ja brandikuvien luomiseen. Vaikuttajamarkkinoinnissa se taas
voi tarjota etua vaikuttajien etsimisessa ja datan analysoinnissa.

Toistaiseksi saatavilla olevat tyokalut eivat kuitenkaan, ainakaan viela, pysty
tarjpamaan aitoa brand matchaysta tai uskottavaa konseptisuunnittelua.
Suomen pienella markkinalla vaikuttajien nyanssierojen tunnistaminen on
toimivan kampanjan laatimisessa  erityisasemassa, eivatka Aln
mahdollistamat kattotason vastaukset ole toistaiseksi ratkaisu vaikuttavaan
vaikuttajamarkkinointiin.

Aitoa kilpailuetua Al tarjoaa kuitenkin datan ja sen analysoinnin osalta.
Odotettavissa on, etta erilliset datatyokalut otetaan myds Suomen markkinalla
kayttoon heti, kun niissa nahdaan aitoa lisaarvoa myos suomalaiselle,
laadulliselle, vaikuttajamarkkinalle.



Rohkeimmat
kokellevat LinkedIn

LinkedIn raportoi vuonna 2023 saavuttaneensa ennatyksellisen korkeat
engagement ratet ja 25 % kasvun julkisissa keskusteluissa®.

Missa engagement ja yleiso, siella ennen pitkaa myos mainostajat. Kaikkien
alustojen osalta toimii yksi lainalaisuus: alun kuumimman aallon hyodyntavat
markkinoijat paasevat osaksi suurinta hyotya.

Toisaalta arvaamattomuus ja ennustamattomuus tekevat yhteistyon
tekemisesta vaikeasti suunniteltavaa. On siis uskallettava yrittaa ja toisaalta
varauduttava alun sudenkuoppiin. Rohkein rokan syo.

Erityisen makeaa kohderyhmatargetointia on tarjolla liike-elamaan liittyville

brandeille, mutta myos rennommat lifestyle-sisallot ovat selkeasti nostaneet
paataan myos Linkkarin puolella.

*LinkedIn (023) Now Is the Time to Make LinkedIn a Strategic Priority. Here’s Why.

1A

PN saatu valjastettua myos strategisen maksetun mainon
ollut yhteistyota parhaimmillaan, ja se on kokonaisuudessaa
markkinoinnin nousujohteisiin tuloksiin.

Eika vauhti ole ainakaan hidastumassa, katseet on suunnatt
#vaikuttajamarkkinointi #sisallontuotanto #markkinointi

Show translation

“Content-Comeronehdottomasti
suunnannayttaja.”

Kaisa Myohanen, Kamp Gallena

SE&O You and 14 others
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Kirjoittajan terveiset

Vuosi 2025 on juhlavuosi - itselleni tulee tayteen kymmenen vuotta ammattivaikuttajana.

Paljon on tana alkana muuttunut vaikuttajakentalla, mutta paljon on myos pysynyt.
Aitous viehattaa, ja seuraajat ovat valmiina siirtymaan sen perassa myos alustalta
toiselle. En ole yllattynyt TikTokin huimista sitoutuneisuusluvuista, lopulta some on
jatkumo aidon eléamén identiteeteillemme ja ihminen kaipaa ymparilleen ihmisia. On
loogista etta parasosiaaliset suhteet ovat Ilujimpia siella, missa seuraaja paasee

vaikuttajaa lahelle.

lImassa on kuitenkin nopeiden TikTok-sisaltojen rinnalla paluu hitaampien siséltojen
pariin. Kanavasta rijpppumatta tormaan jatkuvasti pitkiin, hitaampiin, sisaltoihin.
Elékoityneen vioggaajan sielulle se on kuin hunajaa suuhun. Sitd se on myos
vaikuttajamarkkinoinnille: mita syvempi suhde vaikuttajalla on seuraajiinsa sita
uskottavampaa markkinointia he tekevat.

Jasmin Muurinen on vaikuttaja ja Content Cornerin perustajaosakas.



Content Corner
Jatkaa kasvuaan

Suomen ensimmaisena vaikuttajien perustamana vaikuttajamarkkinointia tekevana
luovana toimistona olemme onnistuneet kasvattamaan asiakaskuntaamme ja
liikevaihtoamme tinkimatta visiostamme: tavoitteenamme on olla seka asiakkalille etta
vaikuttajille toimisto, jonka kanssa on ilo tehda yhteistyota.

Vuonna 2025 olemme juuri tata: asiakkaamme sopivat yha pidempia kumppanuuksia,
vaikuttajat kertovat Content Cornerin olevan preferred partner -toimisto ja tekemamme
kampanjat performoivat mitatusti erinomaisesti Suomen markkinalla.

Samalla olemme kasvattaneet timimme osaamista ja toimistomme suunnittelupoydan
aarella istuukin nyt Suomen parasta osaamista niin vaikuttajatekemisen, PR:n kuin
myynninkin osalta. Emmeka ole unohtaneet juuriamme: kampanjoitamme ovat mukana
suunnittelemassa he, jotka tuntevat yleison parhaiten - itse vaikuttajat.



Content Cornerin takana

Asiakkuudet Projektinhallinta

Anni Silamo Jessica Rantala Lilli Salminen Monica Rannikko Daniela Keravuori Ella Tahtinen Monica Varttinen Anniina Kyynéardinen  Matleena Palmunen Tiina Takala
Myyntijohtaja Toimitusjohtaja Asiakkuusjohtaja Asiakkuusjohtaja Asiakkuusjohtaja Vastaava tuottaja Projektikoordinaattori Projektikoordinaattori Freelancer-tuottaja

. uova timi

Freelancer-tuottaja

Viestinta Hallinto

Carita Alfthan asminiMuurinen Julia Toivola Kriselda Mustonen Annika Ollila Mona Visuri Sara Vanninen Irene Naakka Roosa Rahkonen Carita von Rutenhjelm
Freelancer-tuottaja Strateg Vastaava o Vaikuttajasuhde- Vaikuttajamarkkinoinnin Konseptisuunnittelija ~ Vanhempainvapaalla Viestinnan asiantuntija  Qpintovapaalla Varatoimitusjohtaja
konseptisuunnittelija vastaava asiantuntija

Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas Perustajaosakas



Ota yhteytta

Anni Silamo Jessica Rantala Lilli Salminen Monica Rannikko Daniela Keravuori Jasmin Muurinen
Myyntijohtaja Toimitusjohtaja Asiakkuusjohtaja Asiakkuusjohtaja Asiakkuusjohtaja Strategi
anni@contentcorner.fi jessica@contentcorner.fi  lilli@contentcorner.fi monica@contentcorner.fi daniela@contentcorner.fi  viestinta@contentcorner.fi
+358 50 535 9477 +358 50 426 5462 +358 40 828 9299 +358 41 502 4412
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Suomen paras ymmarrys vaikuttajatekemisesta.
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